Marketing
Sieciowy
dla normalnych

Przewodnik dla poczatkujacych
bez spiny, sciemy i korpo-gadki



Wstep
Dlaczego w ogole ten ebook?

Marketing sieciowy - juz samo to hasto u wielu osob
wywotuje rozne reakcje: od entuzjazmu, przez obojetnosc,
podejrzliwosc, az po przewracanie oczami. Jedni styszeli, ze to
Swietny sposob na dodatkowe pienigdze, inni ze to ,sekta” albo
piramida finansowa =, a jeszcze inni znajg kogos kto zna kogos
kto sie zrazit wiec oni tez sie zrazili.

Ten ebook powstat, zeby
pokazaC czym marketing
sieciowy jest naprawde — bez
spiny, bez Sciemy i bez tej
catej korpo-gadki, od ktorej
wiekszos$¢ normalnych ludzi
ucieka szybciej niz od
telemarketerow z  ,super
ofertg na fotowoltaike”.

Nie bede Cie tu przekonywac, ze marketing sieciowy to jedyna
droga do szczescia. Nie bede tez opowiadacC bajek o milionach
zarobionych w tydzien. Ten przewodnik ma Ci daC konkretne
podstawy: skad to sie wzielo, jak dziala, jakie sg fakty i liczby,

a przede wszystkim — co Ty mozesz z tym zrobic.



Wstep

Co tu znajdziesz, a czego
nie znajdziesz

Znajdziesz tu proste wyjasnienia, przyktady z zycia i historie,
ktore pomoga Ci zrozumiec, o co chodzi w tym biznesie.

Znajdziesz tez wskazowki, jak postawiC pierwsze kroki i nie
wpakowac sie na ming, na ktérg wpada wiekszosc
poczatkujacych.

Znajdziesz kilka mitéw i plotek obalonych raz na zawsze.

X Nie znajdziesz tu trudnych definicji ekonomicznych.

X Nie znajdziesz magicznych obietnic ani motywacyjnych
frazesOw w stylu ,mozesz wszystko, jesli tylko chcesz!”.

X Nie znajdziesz tez zadnego wciskania produktéw — bo to nie
katalog sprzedazowy, tylko przewodnik dla normalnych ludzi.
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Rozdziat 1

Handel na swiecie
- jak to naprawde dziata?

Czy zastanawiales sie kiedys, na czym tak naprawde polega
handel? Nie z punktu widzenia reklam czy kolorowych potek
w sklepie, tylko z czysto ekonomicznej perspektywy.

Wezmy na przyktad Coca-Cole — marke, ktorg zna
praktycznie kazdy na Swiecie. Dla Ciebie, to po prostu butelka
napoju stojaca w Zabce czy Biedronce. Ale zanim ta butelka trafi
na potke, musi pokonac naprawde dituga droge.

* Najpierw jest produkcja — fabryka wytwarza butelke napoju.

e Potem pojawiajg sie centra logistyczne — najpierw ogromne,
kontynentalne, pozniej krajowe, a nastepnie lokalne
hurtownie, takie jak Makro czy Selgros.

e Dopiero stamtad zaopatrujg sie w Cole wiasciciele sklepow
detalicznych — Lidl, Biedronka, Zabka itd., gdzie wreszcie to
Ty mozesz jg kupic.

Brzmi prosto? W praktyce kazdy
ten krok kosztuje, bo kazdy posrednik
dolicza swojg marze.

Producent zrobit Cole za 1 zt.
Ty ptacisz w sklepie okoto 7 zt.

A roznica? To zarobek catej armii
posrednikow oraz ogromnych
wydatkow na reklame...




Bo nie oszukujmy sie — gdyby nie reklamy, pewnie w ogole
bys po te Cole nie siegnat. Firma musi wiec pompowac miliony
w marketing tradycyjny: reklamy w telewizji i gazetach czy
billboardy w kazdym miesScie Swiata.

I Czy wiesz, ze cena 30-sekundowego spotu reklamowego
podczas finatu rozgrywek Super Bowl w Stanach Zjednoczonych
osiggneta w 2025 roku rekordowy poziom, wynoszac prawie
8 milionoéw dolarow? Za 30 sekund...

A te koszty oczywiscie tez sg wrzucane w cene produktu, ktérg
ostatecznie ptacisz Ty. Tak to dziata w kazdej branzy na catym
Swiecie i wszyscy doskonale znajg ten system. Ale nie kazdy wie,
ze istnieje rowniez alternatywny system dla takiego procesu
handlu, ktory zostat nazwany marketingiem sieciowym.

-~ Co warto zapamietaé z tego rozdziatu?

e Cena produktu w sklepie to nie tylko koszt produkciji, ale tez
prowizje posrednikéw i wydatki na reklame.

e Tradycyjny handel dziata jak dtugi farnncuch — im wiecej ogniw,
tym wyzsza cena koncowa.

* Marketing sieciowy jest alternatywa, ktéra ten tancuch skraca
| daje szanse zarobiC ludziom takim jak Ty.



Rozdziat 2

Skad wziat sie
marketing sieciowy?

Zeby zrozumieé¢ marketing sieciowy, trzeba cofna¢ sie do
Ameryki lat 40. i 50. XX wieku. Swiat dopiero podnosit sie po
Il Wojnie Swiatowej, gospodarka rosta jak szalona, powstawaty
nowe firmy produkujgace kosmetyki, suplementy i inne produkty
codziennego uzytku.

Ale pojawit sie pewien problem:
brak ludzi do pracy X.

Firmy potrzebowaly przedstawicieli
handlowych, ktérzy dotarliby do klientow
| sprzedawali produkty. Ale ogtoszenia
dodawane w gazetach nie wystarczaty —
nikt sie nimi szczegolnie nie interesowat.
Wiekszos¢ ludzi miata juz statg prace lub
nie szukata nowych zajec.

Wiashie wtedy pojawit sie genialny
pomyst:

A €0, gdyby nasi obecni przedstawiciele
poszukali nowych osob na wiasna reke

| dodatkowo, w ramach motywacji,
dostawali prowizje od sprzedazy tych
nowych przedstawicieli?”




To byt strzat w dziesiatke!

e Przedstawiciele zaczeli
docieracC do osoéb, ktére
normalnie nie szukaty
pracy, np. osoby juz
zatrudnione albo mamy
wychowujace dzieci
w domu

e Nowi ludzie mogli dorabiac
po godzinach, nie
rezygnujac z etatu czy
spedzania czasu z dzie¢mi

Co wiecej, po pewnym czasie, okazalo sie, ze sposrod tych
nowych 0sob, niektorzy byli lepszymi sprzedawcami od
pierwotnych przedstawicieli firmy, dlatego zaproponowano im, aby
oni réwniez znalezli kolejne osoby do pracy.

Jakie byly tego konsekwencje biznesowe?

Firmy, ktore zdecydowaly sie na ten rodzaj rozwoju,
zanotowaly ogromny wzrost sprzedazy, ktory powodowat
mozliwos¢ zrezygnowania ze sprzedazy detalicznej produktow
w sklepach. Ten ruch przynidst kolejne oszczednosci wiec
prowizje dla sprzedawcow rowniez wzrosty...



Tym sposobem, dzieki sprytnej decyzji nowatorskich zarzadow
firm, stworzyli oni zupetnie nowy model biznesowy, ktory nie
polegat na klasycznym tancuchu dostaw (producent — centra
logistyczne — hurtownia — sklep), a bazowat jedynie na
przedstawicielach firmy, ktdérzy sami sprzedawali produkty oraz
uczyli tego samego kolejne osoby i otrzymywali za to prowizje.

8 System ten zostat nazwany marketingiem sieciowym,
poniewaz kazdy przedstawiciel firmy, wprowadzajac i szkolgc
kolejne, nowe osoby, tworzy swojg wtasng siec, dzieki ktorej
zarabia wiecej pieniedzy niz z samej sprzedazy.

Dla jasnosci: marketing sieciowy jest czescig wiekszej branzy
— sprzedazy bezposredniegj. A ta polega po prostu na tym, ze
towar trafia do klienta bez posrednictwa wielkich hurtowni
| sklepow, ale wiecej o tym pogadamy pozniej.

~ Co warto zapamietac z tego rozdziatu?

« Marketing sieciowy powstat w USA po Il Wojnie Swiatowej
jako odpowiedz na brak przedstawicieli handlowych.

* Firmy odkryly, ze ludzie chetniej kupuja produkty polecane
przez znajomych niz przez reklamy.

e SiecC ludzi zastgpita tradycyjny tancuch handlowy —i to byt
poczatek zupetnie nowej branzy.



Rozdziat 3

Tradycyjny handel vs.
marketing sieciowy

- kto tu wygrywa?

Znasz juz podstawy: klasyczny handel to producent -
centrum logistyczne - hurtownia - sklep - klient. Marketing
sieciowy natomiast pomija te wszystkie przystanki i dziata
w modelu producent - Ty - klient. Brzmi prosciej? Bo tak
witasnie jest.

Dwa $wiaty, dwa modele &
W tradycyjnym handlu kazdy posSrednik musi zarobic:

e producent na produkciji,

centrum logistyczne na transporcie i... N0 coz, logistyce &
hurtownia na marzy,

sklep na sprzedazy,

a do tego dochodza koszty reklamy itd...

Dlatego Ty ptacisz za Cole 7 zt, a nie 1 zt (wracamy do przyktadu
z Rozdziatu 1).

W marketingu sieciowym nie ma tego wielkiego tancucha.
Producent sprzedaje bezposrednio przez dystrybutorow — czyli
ludzi takich jak Ty czy ja. Zamiast ,przepalac’ pienigdze na
reklamy czy sieci dystrybucyjne, przeznacza je na prowizje dla
0S0b, ktore realnie polecajg produkt. Czyli to, co w tradycyjnym
handlu idzie w reklamy i marketing, tutaj trafia do ludzi.
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Wiem co zapewne sobie teraz myslisz: ,,No dobra, ale
w jaki sposob ja moge zarobic te pieniadze”?

W najwiekszym skrdcie wyglada to tak:

e Sprzedajesz co$ znajomej osobie — zarabiasz pierwsze
pienigdze.

e Polecasz ten biznes nowej osobie, ktdra tez sprzedaje —
dostajesz procent od jej obrotu.

e Ona poleca biznes kolejnym osobom, siecC sie rozrasta —
Twoje zarobki rosna.

I Dziata tutaj doskonata zasada, ze 1% z dochoddéw 100 oséb
jest wart wiecej niz 100% z dochodow 1 osoby.

~ Co warto zapamietac z tego rozdziatu?
e Tradycyjny handel to masa posrednikow i wysokie ceny.

* Marketing sieciowy upraszcza proces i daje zarobi¢ ludziom,
a nie wielkim sieciom.

» \W praktyce oznacza to nizsze koszty dla producenta i wiecej
pieniedzy w kieszeni dla oséb zaangazowanych w biznes.
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Rozdziat 4
Liczby, ktore robia wrazenie

No dobrze — teoria teorig, historia historig, ale trzeba sobie
teraz zadac pytanie: = ,Czy to w ogole dziata w praktyce?”
Odpowiedz brzmi: Tak. | to catkiem niezle. Zeby nie byto, ze
rzucam pustymi hastami, pokaze Ci troche faktoéw i liczb, ktére
trudno zignorowac.

Od 1994 roku w Polsce istnieje organizacja o nazwie Polskie
Stowarzyszenie Sprzedazy Bezposredniej (PSSB), ktora
zrzesza najwieksze i najbardziej znane firmy z branzy — takie,
ktore dziatajg uczciwie, legalnie i majg ugruntowang pozycje na
rynku. W skrdcie: jesli firma nalezy do PSSB, to wiesz, ze mozesz
jej zaufaC bardziej niz przypadkowemu ogtoszeniu w internecie.

W branzy sprzedazy bezposredniej i marketingu sieciowego
dziatajg dziesiatki firm, ale kilka z nich to prawdziwe legendy:

e Avon - firma kosmetyczna, ktorg znajga chyba wszyscy.

e Oriflame — rowniez kosmetyki, sprzedawane gtéwnie
w modelu katalogowym spredazy bezposredniej.

e Vorwerk (Thermomix) — czy ktos tutaj nie wie co to
Thermomix?

* Forever — marka z wieloletnim doswiadczeniem i ogromng
renoma w branzy marketingu sieciowego.
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~ Dodatkowo, PSSB jest rewelacyjna baza wiedzy odno$nie
statystyk w naszej branzy.

Liczby, ktore otwieraja oczy * *

» Branza sprzedazy bezposredniej w Polsce to ponad 3
miliardy ztotych obrotu rocznie.

e \Wedtug PSSB w tym modelu w Polsce dziata ponad milion
0sob.

e W skali Swiata to juz ponad 116 milionéw osG6b oraz obroty
na poziomie 189 miliardéw dolarow rocznie.

Innymi stowy: to nie jest niszowa zabawa dla garstki zapalencow.

Marketing sieciowy to ogromna czes¢ gospodarki, to globalny
rynek warty setki miliardow dolarow, o ktorym wiele oséb po

prostu... nie wie.

~ Co warto zapamietac z tego rozdziatu?

e PSSB zrzesza firmy, ktore grajq fair i dziatajg zgodnie
Z prawem.

e \W Polsce ponad milion ludzi pracuje w tym systemie.

e To nie nisza — to powazny kawatek gospodarki.
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Rozdziat ©

Najwieksze mity
o marketingu sieciowym

Marketing sieciowy ma
niestety jedng wade: kazdy
coS 0 nim styszat, ale
niewielu naprawde wie,

0 co chodzi. Efekt? Cata
masa mitow, potprawd

| zwyktych bajek, ktore sg
tak samo prawdziwe jak
smoki, wrozki czy
jednorézce. 2

, 1O piramida finansowa!” ‘=

Najpopularniejszy zarzut ever.

Piramida finansowa to nielegalny system, w ktérym ludzie
ptacg za samo ,wejscie”, a produkt jest tylko przykrywka albo

w 0gole nie ostnieje. Takie schematy predzej czy pozniej upadaja,
bo nie ma w nich realnej wartosci.

Marketing sieciowy to co innego — tu zarabia sie na sprzedazy

realnych produktéw i ustug. Jesli nie ma produktu, nie ma
biznesu. Kropka.
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»1rzeba byc¢ ekstrawertykiem,
zeby sie tu odnalez¢” #*

Mit numer dwa: ze ten biznes jest tylko dla wygadanych
sprzedawcow, ktérzy bez problemu zagadujg obcych ludzi na
ulicy. Prawda? Absolutnie nie.

W latach 90-tych moze i bylo to po czesci prawdg ale dzisiaj
mozesz pracowac w marketingu sieciowym w 100% online, bez
koniecznosci szukania oséb chetnych do pracy w swoim
otoczeniu.

Jesli nie chcesz prowadzi¢ prezentacji u obcych ludzi w domach -
nie ma problemu. Media spotecznosciowe oraz aplikacje takie
jak Zoom, dajg nam niesamowite mozliwosci pracy bez
wychodzenia z domu i poszukiwania nowych osob na catym
Swiecie.

Tu bardziej liczy sie autentycznosc i szczerosg, a nie “wygadanie”.

» 10 dziata tylko dla tych na gérze” A

Kolejny mit, ktéry wynika z niezrozumienia systemu. Faktem jest,
ze ktos, kto zaczat 20 lat temu, ma przewage — ale to samo jest w
kazdej branzy.

W marketingu sieciowym zarabiasz nie dlatego, ze ,wczes$niej
dotaczytes”, tylko dlatego, ze pracujesz i konsekwentnie
rozwijasz swoja sie€. Jesli ktos wchodzi do biznesu i nic nie robi,
to niezaleznie od miejsca w strukturze czy stazu w firmie — nie
zarobia.
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.Trzeba zna¢ setki ludzi” S

A skad. Na poczatku wystarczy nawet kilka oséb — reszta sieci
rozwija sie stopniowo, bo Twoi partnerzy tez znajg ludzi, ktérzy
znajg ludzi, i tak dale;.

Poza tym w erze social mediow Twoje kontakty to nie tylko
znajomi z osiedla. To tez Instagram, Facebook, TikTok, grupy
tematyczne i wydarzenia.

Zastanow sie czy wiecej 0sOb masz zapisanych w swoim
telefonie czy jest na Facebooku? Jesli chcesz to wykorzystaj
swoje kontakty ale korzystajac z mediow spotecznosciowych i
nowoczesnych technologii, Twoje informacje dotrg do wiekszej
liczby osdb.

“Dlaczego jedni sie wypalaja,
a inni osiggaja sukces?”

Bo sukces w marketingu sieciowym zalezy od podejscia:

e Jesli traktujesz to jako ,,szybki sposéb na kase” - szybko
sie zniechecisz. Wiele osdb rozpoczeto przygode w tym
biznesie ze zlych powodek lub zostali po prostu oktamani
wizjami wielkich pieniedzy i niepotrzebnie zrazili sie do
Swietnego biznesu.

e Jesli traktujesz to jak biznes - rozwijasz sie krok po kroku

| dajesz sobie czas, zeby Twoja grupa rosta, a zarobki
zwiekszaly sie z miesigca na miesigc.
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Rozdziat ©
Zakonczenie

Marketing sieciowy to nie czary, nie szybka kasa i na pewno nie
schemat ,dla wybranych”. To po prostu alternatywny model
biznesowy, w ktérym zamiast posrednikow i reklam zarabiajag
zwykli ludzie.

Czy jest tatwo? Nie zawsze.
Czy kazdy osiggnie sukces? Nie.
Ale — i to jest najwazniejsze — kazdy ma szanse.

Nie musisz byC geniuszem sprzedazy, ekstrawertykiem ani
urodzonym liderem. Wystarczy, ze:

e masz otwartg gtowe,

e chcesz sie uczyc,

e |jestes gotow dziatac krok po kroku.

To Ty decydujesz, jak wykorzystasz marketing sieciowy:
jako dodatkowe zrodto dochodu,
jako sposob na lepszy styl zycia,
albo jako droge do peinej niezaleznosci finansowej.

Pamietaj:

Nikt nie zrobi tego za Ciebie, ale nikt tez nie moze Ci tego
zabronic. To Twaj czas i Twoja decyzja. Odezwij sie do osoby,
ktora przystata Ci tego ebooka i wspolnie opracujecie dalszy plan
dziatania. Powodzenia! %
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